(PERIODISTAS CONTRA EL RACISMO? LA
PRENSA ESPANOLA ANTE EL

PUEBLO GITANO

2015

Solicitud de articulos a la Biblioteca

I - INTRODUCCION

PRESENTACION 1
1-INTRODUCCION 17
1.1 - Contexto historico 19
1.2 - Metodologia 23
1.3 - Precedentes 24
1.4 - Lista de los medios de comunicacién analizados 29

Il - ANALIsIs GENERAL

2 - DATOS GLOBALES 37
2.1 - Distribucion autondmica 37
2.2 - Valoracion estatal 38
2.3 - Distribucion cuantitativa 39
2.4 -Valoraciéon autondmica 39
3 - MODALIDAD a1
3.1 - Division de las modalidades 41
3.2 - Valoracioén de las modalidades 42
3.3 - Informacion vs opinion 42
4 - EXTENSION 45
5- NOTICIAS EN PORTADA 47
6 - ELEMENTOS GRAFICOS 49
7 - GENEROS PERIODISTICOS 51
7.1 - La noticia 51
7.2 - Los demads géneros periodisticos 53
8 - SECCIONES 56
9 - CONSULTA DE LAS FUENTES 59
10 - TEMAS 61
10.1 - Valoracion estatal 65

10.2 - Distribucién y valoracion autondmica por temas 68


http://intranet.trabajo.dom/formu-bibliotecas2/pedidos-infor.jsp?biblio=central

I - ANALisis PorR COMUNIDADES

11- ANDALUCIA
11.1 - Datos globales

11.2 - Consulta de las fuentes

11.3-Temas

11.4 - Otros datos de interés

12 - ARAGON

12.1 - Datos globales
12.2 - Consulta de las fuentes

12.3 -Temas

12.4 - Otros datos de interés

13- ASTURIAS .......

13.1 - Datos globales

13.2 - Consulta de las fuentes

13.3 -Temas
13.4 - Otros datos de interés ...

14 - BALEARES

14.1 - Datos globales

14.2 - Consulta de las fuentes
14.3 -Temas

14.4 - Otros datos de interés

15 - CANARIAS

15.1 - Datos globales
15.2 - Consulta de las fuentes

15.3 -Temas

15.4 - Otros datos de interés

16 - CANTABRIA

16.1 - Datos globales

16.2 - Consulta de las fuentes

16.3 -Temas

16.4 - Otros datos de interés

17 - CASTILLA-LA MANCHA

17.1 - Datos globales
17.2 - Consulta de las fuentes

17.3 -Temas

17.4 - Otros datos de interés

18 - CASTILLAY LEON

18.1 - Datos globales

18.2 - Consulta de las fuentes

18.3 -Temas
18.4 - Otros datos de interés

19 - CATALUNA

19.1 - Datos globales

19.2 - Consulta de las fuentes

19.3 -Temas

19.4 - Otros datos de interés

20-CEUTAY MELILLA

20.1 - Datos globales

20.2 - Consulta de las fuentes

20.3 - Temas

93
94
95
96
97

98
99
100
101
102

103
104
104
104
106

107
108
108
108
109

110
111
112
113
114

115
115
116
116
116

17
118
119
119
120

121
121
123
123
124

125
126
127
128
129

130
130
131
131



20.4 - Otros datos de interés

131

21 - COMUNIDAD VALENCIANA 133
21.1 - Datos globales 134
21.2 - Consulta de las fuentes 135
21.3 -Temas 136
21.4 - Otros datos de interés 137
22 - EXTREMADURA 138
22.1 - Datos globales 139
22.2 - Consulta de las fuentes 140
22.3 -Temas 140
22.4 - Otros datos de interés 141
23 - GALICIA 142
23.1 - Datos globales 143
23.2 - Consulta de las fuentes 144
23.3 -Temas 145
23.4 - Otros datos de interés 145
24-LARIOJA 147
24.1 - Datos globales 147
24.2 - Consulta de las fuentes 148
243 -Temas 148
24.4 - Otros datos de interés 148
25 - MADRID 150
25.1 - Datos globales 151
25.2 - Consulta de las fuentes 151
25.3 - Temas 151
25.4 - Otros datos de interés 153
26 - MURCIA 154
26.1 - Datos globales 154
26.2 - Consulta de las fuentes 155
26.3 - Temas 155
26.4 - Otros datos de interés 155
27 - NAVARRA 157
27.1 - Datos globales 157
27.2 - Consulta de las fuentes 158
27.3 -Temas 158
27.4 - Otros datos de interés 158
28 - PAIS VASCO 160
28.1 - Datos globales 161
28.2 - Consulta de las fuentes 162
28.3 -Temas 163
28.4 - Otros datos de interés 164
IV - ANALisis TERRITORIAL DEL MENSAJE
29 - ANALISIS TERRITORIAL 167
29.1 - Analisis de las provincias 167
29.2 - Analisis de las comunidades auténomas 170
V - EsempLOs DE TRATAMIENTOS INFORMATIVOS |
30 - ANALISIS ICONICO DEL MENSAJE 175
31 - ANALISIS DEL CONTENIDO DEL MENSAJE 185



VI - ANALisis AuDioviSUAL

32 - ANALISIS AUDIOVISUAL 201
32.1 - Realities 203
32.2 - Programas 207
32.3 - Series 212

VII - ComunicAcioNn ONLINE

33 - COMUNICACION ONLINE 221
33.1 - Foros 222
33.2 - Redes Sociales 226

VIII - TenDENCIAS DE LA INFORMACION

34 -TENDENCIAS DE LA INFORMACION 235
34.1 -Valoracion de los textos 235
34.2 - Consulta de las fuentes 236
34.3 - Evolucion de los temas 237

IX - RECOMENDACIONES

35 - RECOMENDACIONES PARA UNA COMUNICACION SIN PREJUICIOS 243
35.1 - Glosario 244
35.2 - Recomendaciones y buenas practicas 246

X - CONCLUSIONES

36 - CONCLUSIONES 251
36.1 - Analisis informativo 251
36.2 - Analisis audiovisual 255
36.3 - Analisis de la comunicacion online 256




